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Quli sommes-nous ?

\'I
(A carbo

Depuis plus de 3 ans nous accelerons 13
prise de conscience eécologique pour
reduire notre empreinte carbone
grace 3 une solution Saas. Carbo
accompagne aujourd’hui plus de 500
TPE et PME, tous secteurs confondus.
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ACCELERATING POSITIVE CHANGE
THROUGH CONTENT

Leader de l'editorial B2B depuis pres
de 10 ans, specialise dans I3
production de contenus experts et de
I'information a3 impact, a3 destination
des audiences strategiques des

entreprises.
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1] Quelques chiffres clés

Voici un bref etat des lieux du secteur de l'industrie dans le monde et en France.

3 chiffres clés sur I'industrie pour
commencer...

Part de l'industrie dans les Part de l'industrie dans les L'industrie lourde
emissions de Qaz a effet de emissions de gaz a effet de représente 3/4 des
serre mondiauXx. (1) serre en France, soit 95 emissions de l'ingustrie
millions de tonnes (Mt) de (chimie, métallurqie,
CO2e/an. (1) matériaux de
Source : construction...)

(1) : GIEC 2023

@ Les objectifs de réduction du secteur de I'industrie

A la lumiére des chiffres précédents, la Stratégie Nationale Bas
Carbone definit les objectifs suivant de réduction des émissions
de gaz 3 effet de serre par rapport a 2015 :

e En 2030 : -35%
e En 2050 : -81 %

D'aprés The Shift Project, seule une combinaison de trois leviers de
reduction pourra permettre d'atteindre ces objectifs :

e le progres continu,
e |a rupture technologique
e |3 sobriete.

Maintenant que vous avez tous ces elements en tete, c'est parti !



Quelques chiffres cles

i Levier de réduction n°1 - le progres continu

e progres continu signifie aux entreprises de reduire leur intensité carbone
tCO2e par unité produite ou par ch
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@ Ce levier compterait pour 40 %

e la décarbonation ad'apres le PTEF (Plan
de transformation de |'economie fra

ncaise, livre écrit par The Shift Project).

.. Levier de réduction n°2 - |la rupture technologique.
La rupture technologique est une innovation qui permet de remplacer une

technologie par une autre, tels que l'usage de |'hydrogene produit par

electrolyse, du CCS (« Carbon Capture and Storage »), du recyclage
chimique, etc.

@) Ce levier compterait

pour 40 % de |la decarbonation d'apres le PTEF.

~~
A 4

= Levier de réduction n°3 - |la sobriété

Enfin, |13 sobriete correspond a une gestion raisonnée de |la demande en

energie et en matieres. Il s'agit de priviléegier les énergies decarboneées, de
favoriser ['economie circulaire, etc.

@ Ce levier compterait pour 20 % de |a décarbonation d'aprés le PTEF.




Les enjeux carbone du secteur de lI'industrie

Maitriser les fondamentaux du bilan carbone d’entreprise

Rappelons-le, le bilan carbone est un outil de diagnostic a3 destination des entreprises, associations, collectivités territoriales sur
I’'environnement, en particulier sur le climat.
. | C'est une photo exhaustive des emissions de gaz a effet de serre sur une periode donnee figee et passee de toutes les emissions generees par
‘activitée d'une structure : directes et indirectes.

e bilan carbone suit une methodologie encadréee par les referentiels ABC (Association Bilan Carbon) et GHG Protocol, et est certifie.

MOTIVATIONS PROFIL TYPE
Pourquoi faire son bilan carbone ? AA Anticipation reglementaire PME en croissance, France Relance

~ Multiplication des demandes de Entreprises en recherche de
criteres ESG financement

| existe de nombreuses motivation a realiser bilan carbone

e Identifier ses prinicpaux flux d’émissions, essentiel pour
Besoin d’adapter sa Marque Structures bien “installees” dans

Employeur leur domaine

ensuite savoir ou concentrer ses efforts de reduction.

e Etablir une réflexion stratégique sur Ia conduite des
Ecovadis, Bcorp, Lucie, Positive

Workplace, I1s020121

activités de I'entreprise et l|'impact environnemental des “ Volonté d’obtenic des labels

produits vendus.

e Définir un plan d’action échelonné dans le temps afin de Demande dans les Appels Entreprises fournisseurs de grands

structurer sa déemarche RSE. Cela intervient dans une logique a’'Offres comptes

de polotage et de suivi de I'impact des actions entreprises.
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Clients B to C, sensibilisation
consommateurs

Demande des clients




Les enjeux carbone du secteur de lI'industrie

Que prend en compte un bilan carbone ?

e bilan carbone prend en compte l'intégralité des activités d'une entreprise répartie sur 3 scopes

Scope 1,2 et 3

Scope 3 Scopes 1 et 2

Déplacements Déplacements Véhicules ‘ll $1 i | ] D c hices
professionnels domicile-travail d'entreprise & bbbl oo, bl o
Sources de
g Achats de produits '{5‘ néchete "I}:;J combustion Zi;:— Utilisation de = . Transport aval
et services I_] < Bl ’ = produits venaus b\ﬂ% de marchandises

Consommation

m Transport amont Ijgg@ Actifs en leasing ﬁg’z d'électricité, de vapeur . Déchets :g@ Leasing
et B e R ' | ) dactivite aaln| ava

chaleur ou froid

Activites en amont Activites de |I'entreprise

Approvisionnements > Fret amont > Production > Fret aval > Traitement des dechets

Activites en aval




Les enjeux carbone du secteur de lI'industrie

Analyser I'impact d’un produit : I'’enjeu du secteur de I'industrie

Analyse d'impact a I’'échelle d’un produit

L es produits sont tres souvent l'enjeu principal d'une entreprise du
secteur de l'industrie. En effet, c'est le poste qui est généralement le
plus eémetteur, donc celui ou le potentiel de reduction peut eétre
iImportant pour |'entreprise.

Mais, estimer I'impact carbone d’un produit est un exercice difféerent de
celui d’'une entreprise !

| s’aqit 13 de prendre en compte les emissions de CO2 liees au cycle de
vie complet du produit : une sorte de zoom sur le produit considere, ce
qui est un processus genéralement plus long et chronophage.

L°’ACV couvre :

| ‘'extraction des matieres premieres energetiques et non
energetiques necessaires a la fabrication du produit

e Sa distribution, son utilisation

On appelle analyse de cycle de vie
(ou ACV) « la méthode d’évaluation
qui permet de quantifier les
impacts environnementaux d’un
service ou d'un produit tout au
long de son cycle de vie ».

Sa collecte et son elimination vers les filieres de fin de vie
(ex: recyclage)

o Toutes les etapes de transport.



Les enjeux carbone du secteur de lI'industrie

Analyser I'impact d’un produit : I'’enjeu du secteur de I'industrie

| "ACV est 3 ce jour considéréee comme |la méthode |a plus aboutie et la plus scientifiquement robuste en termes d’éco-

conception.
e scope d'une ACV peut couvrir jusqu’a 16 categories distinctes, telles que:

On ne s’intéresse ici volontairement qu’a la composante liee au " changement
L’acidification climatique “, plus communément appelée « bilan carbone produit ».

Les particules

Pour un méme produit, ne pas confondre ACV et impact
equivalent. L'impact equivalent revient a rapporter le

La toxicite
montant du bilan carbone d’'une entreprise a une

commodité unique et facilement appréciable,
generalement le produit phare de I'entreprise.

La consommation d'eau




Les enjeux carbone du secteur de l'industrie

Quelle approche priviléegier pour mon bilan carbone ?

Tout dépend de votre niveau d’avancement en matiére de transition Etapes du bilan carbone d'un produit
ecologique et, de maniere plus géeneérale, de votre politique RSE.

1) Si vous entamez votre démarche bas-carbone, le bilan carbone
d’entreprise est |a premiére pierre 3 l'édifice de votre stratégie RSE. |

VOUS permettra d’'avoir une vue globale SUr VOS €missions Matieres premieres : extraction, Fabrication du produit fini :
o . _ _ transtformation, assemblage, emballage,
| est conseillé de realiser un bilan carbone sur les 3 scopes pour avoir une spproviclonniement.. RO

vue exhaustive et de reéitérer tous les ans afin de voir |la progression dans
le temps.

2) Si vous étes déja familiers avec |Ia démarche du bilan carbone
d’'entreprise et souhaitez aller plus loin, vous pouvez vous lancer dans une
analyse speécifique a un ou plusieurs produits. Cela vous permettra de Utilisation du produit ew an cleettating - disteibution
comparer vos produits et pourquoi pas de faire des choix strategiques en déballage, entretien, etc et commercialisation

fonction de leurs emissions | :

Chez Carbo le bilan carbone d’entreprise va de pair avec le

calcul de lI'impact carbone par produit donc l'un n'exclut pas
Fin de vie : collecte, transport,

’'autre. Vous pouvez visualiser les 2 sur la plateforme | |
recyclage, traitement des

dechets...

N P
(M carbo

10



Les enjeux carbone du secteur de l'industrie

Mais quel est le retour d’experience de ceux ayant réalise leur bilan carbone ?

Pour Lunii, le bilan carbone est un bon moyen de connaitre ses postes
les plus émetteurs afin de réduire leur empreinte carbone et ameliorer

leur perUCtiQn_ Lunii s est specialisee en fictions audio

concues pour le developpement cognitif

. ) , ‘ N des petit-es et des grand-es.
Soucieux de s’engager dans une demarche complete, Lunii met en place

des actions concreéetes pour reduire I'empreinte carbone de toute leur
chaine de valeur.

YL

(Y Depuis 2021 Certifiés Origine France Signataires du climate
Leur conseil :

labellisés Lucie 26000 garantie act

Prendre sa responsabilité en tant qu’entreprise, de tout faire pour

reduire son impact environnemental en la mesurant et la réduisant Des enjeux environnementaux clairs

gréce 3 un plan d’'action * Connaitre et suivre notre empreinte environnementale afin d ameliorer nos
impacts

 Intégrer une démarche d'éco-conception a 'ensemble de nos projets
Les + de carbo :

e Flexibilité de |'outil

¢ Deployer une demarche numeérique responsable

e _Euvrer pour une production responsable et durable

e Fluidité de |a plateforme
e Plan de reduction solide

Temoignage complet disponible juste = ici

11


https://www.hellocarbo.com/clients/lunii/

Les enjeux carbone du secteur de l'industrie

Mais quel est le retour d’experience de ceux ayant réalise leur bilan carbone ?

Entreprise specialisee dans la creation et distribution de lunettes, |a
mesure du bilan carbone est un moyen de réduire leur empreinte

)
carbone et renforcer leurs actions sociales. Lreation et distribution de lunettes ':'P'z'
Grace a un plan d'action de réduction personnalise, Izipizi a identifié colorees, aux formes intemporelles et

. o . . , , b tous.
plusieurs objectifs 8 atteindre afin de s’engager dans une démarche SEEEssIbIEs RO O PARIS

RSE poussee.

YL

30
é Leur conseil : 9% la part de biosourcé " _ ED%E e 2 associations aidées
envois aux émissions : :
TRIT - - - - f e t
Sensibiliser les parties prenantes en impliquant les dans notre production B hpensées d'ici fin 2022 nancieremen

d'ici a8 2030

fournisseurs et les collaborateurs dans Ia demarche

Des actions de réduction ambitieuses

* 50% de réduction d’'ici @ 2023 pour atteindre 1,27 kg de CO2e par paire de

lunettes.

| es + de carbo : « Augmenter |a part du transport routier - 80% en B2B et 60% en B2C
e Suivi et pilotage en autonomie » Réduction des émissions liges aux matiéres premiéres

e Accompagnement sur mesure ¢ Lhoix de solution de transport les moins émettrices
e EFngagement des collaborateurs * Rationalisation des outils publicitaires

Temoignage complet disponible juste  ici
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https://www.hellocarbo.com/clients/izipizi/

Comment et quelles donneées collecter sur le secteur de l'industrie ?

L3 collecte des données avec Ia solution Carbo

m Mais comment collecter Ia donnée sur I'outil Carbo ? Nous vous préesentons 3 cas de figure pour bien apprehender la collecte :

Cas n°1 : Vous avez deéja fait une ACV sur un

ou plusieurs de vos produits ) . .
P P Cas n°2 : Vous connaissez tout ou partie des

flux et composants de vos produits fabriqueés

Cas n°3 : Collecte manuelle des données

Collecte des données

produit

Collecte des données

Exemple d’'une ACV d’un produit

Nous reprenons les informations de votre @ -
. . ! ' |-W | Nous facilitons la collecte des donnees en acceptant des donnees non
ACV en s’appuyant uniquement sur . . | o | ﬁ | Collecta des donnses
données relatives & l'impact carbone : e Production structurées (pas de format spécifique) qui peuvent étre soit :
: : . - consolidées manuellement en interne,
+ Poids carbone du produit depuis les 72 kg Les informations demandees dans notre plateforme, a savoir :
de CO2e - exportées de votre systeme d’'informations en fonction de votre P ' ‘

donnees de votre ACV. . le nom du produit

it fabriaué equipement et niveau de maturite en termes de reporting.
* Nombre de prodults fabriques sur la * les mateériaux composant votre produit

Exemple de documents traites :

1 S (o B = S 57

Liste ds lvral Liste d’achats de Fichier d’écriture Listing de transactions Liste d’achats de
isve de livralsons matiéres 1éres comptable sSuUr un compte en bangue matériels informatiques Listez chague matérlaw compasant votre produit et beur podds,

periode d'etude. - le poids de chaque matériau au sein du produit

* le nombre d'unites produites

< ¥ Produits fabriqués

Poidsig]




Comment et quelles donneées collecter sur le secteur de l'industrie ?

Savoir ou commence et
s‘arrete votre analyse

Lorsque |I'on calcule son bilan carbone,
notamment son premier, NOUS avons
envie de fournir toutes les donnees
possibles et imaginables, mais parfois
cela n'est pas necessaire |

Délimiter le cadre avec son coach
Carbo est indispensable pour se
concentrer sur les emissions qui VOUS
concernent reellement.

Pour cela :

Définissez les scopes sur lesquels
VOUS souhaitez faire votre analyse

Faites une liste des donneées
disponibles et qui vous impactent.

N P
(M carbo

3 conseils pour collecter sa donnée efficacement

e Impliquer ses équipes : un facteur de réeussite pour votre demarche bas-carbone

Plus vous impliquez vos equipes en amont
de votre demarche bas-carbone, plus
vous allez collecter facilement |a donneée.
En effet, impliquer ses eéequipes des le
debut de Ila collecte permet de bien sites web || Applications mobiles || Applications Saas || services &.AP1 externes | ap1
assigner les rubriques a chaque equipe on clients | [ Publicité | [[Evénements | [ Applications Saas utilisées | [ Téléphonie & v
pour que chacun soit responsable de son
scope de données, et ainsi limiter Ila
charge de travail et le temps de réalisation £} | Trajets quotidiens | | Avions | | Trains | | Véhicules en propre | | Autres m
du bilan. '

ludivine@happycompany.com

Ludivine

Tout enlevelr

% i
E.

{l
: 4

L'implication des equipes permet egalement de remplir le questionnaire "employé engage” qui
participe a |I'élaboration précise du bilan carbone.

Ce questionnaire va calculer I'impact carbone des collaborateurs en prenant en compte le
transport domicile-travail, I'alimentation au travail et les pratiques au sein de l'entreprise
(teletravail, impressions, nombre d'emails...). C'est un questionnaire anonyme Qqui vise 3 alimenter
les donneées de |'entreprise.

14



Comment et quelles donneées collecter sur le secteur de l'industrie ?

3 conseils pour collecter sa donnée efficacement

e Impliquer vos fournisseurs et prestataires

Pour savoir comment impliquer vos fournisseurs dans

|3 collecte des donnees requiert des élements que vos fournisseurs votre démarche bas-carbone, découvrez gratuitement
peuvent vous fournir, les impliquer dans la déemarche vous permettra notre guide :
d’'avoir les bonnes données pour reduire l'incertitude de votre bilan | Je télecharge le guide

NB : pour en savoir plus sur l'incertitude, nous avons ecrit un contenu
special disponible_ici !



https://www.notion.so/9a053f18df17494ab4d84e6cd861188b?pvs=21
https://www.hellocarbo.com/ressources/le-guide-pour-embarquer-ses-fournisseurs-dans-sa-demarche-bas-carbone/

Communication et sensibilisation

Les audiences clés du secteur de l'industrie et leurs besoins d'information

o Les instances dirigeantes

L es instances dirigeantes des entreprises ont besoin
de connaitre les exigences reglementaires liées
au carbone, ainsi que de comprendre leur impact
financier, les opportunités de marcheé liees a une
transition bas-carbone et les risques associes 3
I'inaction.

e Les professionnels du secteur

I s’agit d’'une variete d'acteurs au sein des entreprises : ingenieurs,
techniciens, experts en developpement durable, etc. Ces personnes ont
notamment pour mission de comprendre et de gérer une partie de
’'empreinte carbone de leur entreprise, et cela, en raison des nouvelles

reglementations environnementales.
D’autres attentes concernent les bonnes pratiques

en matiere de déecarbonation, ainsi que les outils
et ressources disponibles pour les aider a mettre
en oceuvre ces evolutions.

Lors d'appels d'offres, elles vont particulierement etre vigilantes a I'impact
carbone des entreprises qu’elles sollicitent, car ce carbone sera ensuite
comptabilisé dans leur propre scope 3. Elles cherchent des données fiables
sur les emissions de gaz a3 effet de serre associees a leurs opeérations et 3
celles de leurs partenaires.

g

C'est pourquoi elles ont besoin d’outils pour mesurer et réduire ces
emissions, ainsi que pour analyser et évaluer leur efficacite.

THE

EDITORIALIST 16



Communication et sensibilisation

Les audiences clés du secteur de l'industrie et leurs besoins d'information

e Les collaborateurs et talents o Les investisseurs et actionnaires

Un nombre croissant de salaries veulent connaitre les actions que mene leur L3 reglementation europeenne va dans le sens
entreprise pour réduire son empreinte carbone. Beaucoup ont aussi envie de d'un flechage des capitaux vers les activites
s‘engager et souhaitent disposer de meilleures pratiques pour contribuer a réduire propres. Consciente de cette realite, cette
I'impact de leurs difféerentes missions et projets. De plus en plus, les sujets RSE audience cle veut étre en mesure d’évaluer les
constituent un enjeu de recrutement : les futurs talents veulent intégrer une risques financiers associés aux emissions de
entreprise présentant des objectifs environnementaux ambitieux. carbone, obtenir des données précises sur les

performances carbone des entreprises et saisir
les opportunités d'investissement dans les

o Les sous-traitants et fournisseurs technologies propres.

Nous retrouvons ici I'ensemble des entreprises qui fournissent des biens et services
aux entreprises industrielles. Elles peuvent étre spécialisees dans un secteur
particulier, comme |a fabrication de machines ou de pieces detachees, ou étre plus

o Les consommateurs et le grand public

generalistes. Ces acteurs ont besoin d’evaluer I'impact carbone de leurs propres I s’aqit de |'gudience |a p|US large du secteur.
activités, car de nombreuses entreprises industrielles exigent de leurs sous-traitants Les émissions carbone sont un enjeu
et fournisseurs qu'ils communiquent leur impact carbone. Ces informations leur croissant, mais qui fait I'objet d'attentes trés
permettront de se positionner sur le marché comme des partenaires plus attractifs. disparates de la part des consommateurs.

THE
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Communication et sensibilisation

Passer de |la data a la narration : comment intégrer I'information carbone
dans la stratéegie de contenu globale de I'entreprise ?

Les enjeux de communication des industriels

Communiquer sur ses donnees carbone depasse largement
‘“exercice de reporting.

C'est une opportunite pour les entreprises d’'apporter des
preuves, de déemontrer leurs engagements, de raconter
leur trajectoire via un récit crédible et engageant.

Ameliorer sa notoriete et mettre en avant I'innovation

Partager un savoir-faire et construire une marque employeur

Pour étre efficace, celui-ci doit étre integré dans Ia
stratégie de contenu globale de I'entreprise.

Valoriser ses engagements RSE

Elle doit étre cohérente avec I'ensemble des messages de

'entreprise et étre aqiffusee sur tous leurs canaux de
communication.

THE
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Communication et sensibilisation

Passer de |la data a la narration : comment intégrer I'information carbone
dans la stratéegie de contenu globale de I'entreprise ?

e Ameliorer sa notoriéete et mettre en avant I'innovation

Le secteur de l'industrie est frequemment a 'origine d'innovations
technologiques significatives, voire "de rupture”, telles que
"hydrogéne vert ou la robotique.

Les activitées comme les produits et services fournis par les
industriels se distinguent le plus souvent par des niveaux de
technicité et de complexité importants.

THE
EDITORIALIST

Dans ces conditions, expliquer les grands enjeux de son secteur
et les solutions mises en ceuvre implique de produire des
contenus 3alliant un savant dosage d’expertise et de
pédagogie, determine en fonction du public ciblé.

Indépendamment de |la specialite, I'enjeu reste, classiquement, de
différencier ses produits/services de ceux de ses concurrents,
voire de se positionner comme pionnier dans son domaine.

19



Communication et sensibilisation

Passer de |la data a la narration : comment intégrer I'information carbone
dans la stratéegie de contenu globale de I'entreprise ?

e Partager un savoir-faire et construire une marque

a3 communication interne est aussi un important challenge
employeur

des entreprises industrielles.

L 'industrie recrute, mais des milliers d’emplois ne trouvent pas
preneurs faute de personnel qualifie, de manque de main-d'ceuvre
(méme peu qualifiee) et de la faible attractivité du secteur,
notamment aupres des jeunes generations.

Frequemment organisées en silo, elles ont un veéritable
besoin d’harmonisation de I|la communication inter-
equipes et de diffusion de lI'information.

Elles font aussi face a un vrai defi de formation des equipes

Le secteur industriel souffre d'une mauvaise image et d'une , . ,
pOUr repondre aux besoins en competences du secteur.

meconnaissance des opportunités de carriere qu’il peut proposer.

Pour se demarquer des autres, les entreprises du secteur sont
invitées a valoriser les meétiers de l'industrie, en mettant en avant
leur diversiteé, leur attractivitée et leurs perspectives de carriere.
Elles peuvent egalement communiquer sur leur politique sociale et
les avantages de l'entreprise, afin de montrer qu'elles sont des
employeurs attractifs.

THE
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Communication et sensibilisation

Passer de |la data a la narration : comment intégrer I'information carbone
dans la stratéegie de contenu globale de I'entreprise ?

e Valoriser ses engagements RSE

3% e s g
O des entreprises interrogées déclarent que

Le secteur industriel est en pleine mutation. De nombreuses entreprises

se sont engagées dans des initiatives en faveur de la réduction de leurs "intensification et le renforcement des reglementations
émissions de gaz 3 effet de serre. Cependant, si certaines se sont fixées environnementales les incitent a agir encore davantage
des objectifs de réduction ambitieux, d'autres ont un rythme de en faveur de la transition ecologique.

transformation plus lent, souvent conditionné par les reglementations
environnementales.

0 Rapports RSE

49 A) des entreprises agissent pour répondre 3 |a préoccupation e Infographies et data visualisation
croissante des consommateurs envers les question
environnementales. C'est le premier moteur de transition écologique eVide’os informatives

pour les entreprises.

Articles de bloqg Q
Gagner |a confiance de nouveaux clients, via notamment des preuves

concretes de leurs actions en faveur de |a reduction des emissions de
CO2, devient un enjeu essentiel. Podcasts 6

Source : étude publiée par I'Observatoire Compétences Industries At@liers, tables rondes et webinaires G
THE
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https://observatoire-competences-industries.fr/wp-content/uploads/2022/09/OPCO2i_OBS_Impact-TE-metiers-competences_Rapport-final.pdf

Communication et sensibilisation

Passer de |la data a la narration : comment intégrer I'information carbone
dans la stratéegie de contenu globale de I'entreprise ?

B Au-deld des formats réglementaires obligatoires (Rapport
financier, DPEF etc.), plus de 40% des entreprises du SBF120°

e Rapport RSE

? Document non obligatoire, le rapport RSE ou Sustainability Report produisent deja, depuis plusieurs annees, un document annexe
présente les activités et les performances d'une entreprise en specifique sur leurs engagements RSE, temoignant de Ia
matiére de responsabilité sociale et environnementale. pertinence de cette demarche.

Pour les entreprises du secteur industriel, qui peuvent avoir une C'est un bon moyen pour transmettre les essentiels de sa
empreinte carbone significative, la rédaction d'un rapport RSE devient stratégie RSE et les extraire des informations financieres avec
une démarche stratégique. lesquelles elles sont souvent consignees.

S’en emparer demontre d'une volonté a prendre la parole sur ces
thematiques. Non seulement cela permet de mettre en lumiere son
engagement en faveur de la réduction des émissions de gaz a effet
de serre, mais cela sert egalement a partager des résultats concrets
et 3 tracer une trajectoire d’'ameélioration.

"Decouvrez le benchmark The Editorialist : En savoir plus sur la rédaction d'un rapport RSE
"Pratiques editoriales RSE du SBF 120 - Qui fait quoi ?”
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https://www.the-editorialist.com/blog/pratiques-editoriales-rse-du-sbf-120-qui-fait-quoi/
https://www.the-editorialist.com/blog/regles-or-rediger-rapport-rse/

Communication et sensibilisation

Passer de |la data a la narration : comment intégrer I'information carbone
dans la stratéegie de contenu globale de I'entreprise ?

e Infographies et data visualisation

? La data visualisation a pour principe de traduire, de maniére
visuelle, une donnée brute.

“2 Le cerveau humain capte 80 % des informations par I'image. En
appui d’articles experts ou de decryptages, les infographies et dataviz
facilitent la compréhension d’'informations complexes comme
peuvent |'étre les donnees carbone.

ul Par exemple, un diagramme circulaire montrant la répartition des
difféerentes sources d'emissions de carbone de |'entreprise va étre plus
facilement retenu que les mémes informations regroupées dans un
tableau. Les graphiques a3 barres et les cartes thermiques sont
d'excellents moyens pour illustrer les émissions de gaz a effet de
serre, les economies realisées grace a des mesures d'efficacite
energetique ou la comparaison entre différents processus ou
produits.

THE

EDITORIALIST

Autre enjeu important de |la donnée carbone, pouvoir simplement
comparer les datas. La visualisation de données permet de
confronter des variables, que ce soit dans le temps ou entre
différents secteurs.

Un graphique en courbes peut, par exemple, montrer comment
les emissions carbone de l'industrie éevoluent en comparaison
d'autres secteurs comme le transport ou l'agriculture. Selon
‘'étude Content Marketing_Institute, les infographies et la data
visualisation sont le 3¢ format le plus plebiscité par les entreprises
industrielles.
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https://contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2022/11/manufacturing-research-final-pdf-2023.pdf
https://contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2022/11/manufacturing-research-final-pdf-2023.pdf

Communication et sensibilisation

Passer de |la data a la narration : comment intégrer I'information carbone
dans la stratéegie de contenu globale de I'entreprise ?

e Vidéos informatives

? Les vidéos sont un excellent format pour partager des
informations sur la performance carbone, car elles permettent de
combiner images, narration et temoignages.

Elles peuvent étre utilisées pour presenter les initiatives en matiére de
carbone, les défis rencontrés et les solutions adoptées.

e 90% des speéecialistes du marketing dans les entreprises
industrielles ont declaré avoir utilisé des videos en 2022 et que ce
format avait eté le plus performant de leur stratégie de contenu.

e Plus de 80 % ont déclare que leur organisation continuera
d’investir dans la video en 2023.

Découvrez le temoignage de Gilles Reqguillon, président de Chamatex
Group, sur la relocalisation de lI'usine ASF 4.0
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e Articles de blog

? Tres utiles pour revenir plus en longueur sur
certains faits, les articles de blog permettent de
transmettre des informations sur I3
performance carbone de |I|'entreprise, Iles
actions meneées pour reduire les emissions de u ‘
gaz 3 effet de serre, ou les engagements pris

pour atteindre Ia neutralité carbone.

Is permettent également de contextualiser davantage que certains
autres formats et peuvent plus facilement expliquer les
engagements de l'entreprise. La reqularité et |3 pertinence des
articles viendront renforcer la credibilité de I'entreprise. C'est
certainement le meilleur format pour sensibiliser, eduquer et
engager des audiences plurielles.
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https://www.the-editorialist.com/produits/vos-interviews-video-2/

Communication et sensibilisation

Passer de |a data a la narration : comment intégrer I'information carbone

dans la strategie de contenu globale de I'entreprise ?

e Podcast

2 Le format podcast connait un véritable essor depuis maintenant
plusieurs années, environ 5,8 millions de Francgais écoutent des
podcasts natifs au moins une fois par semaine.

Grace a des specificités qui lui sont propres et notamment la proximite
avec l|‘auditeur, ce format permet de débattre et d'humaniser les
Initiatives RSE.

On peut y faire intervenir des experts, des collaborateurs et
collaboratrices de |'entreprise ou des parties prenantes externes
afin qu’ils ou elles transmettent leurs expériences et perspectives. lls
sont particulierement adaptés aux entreprises qui souhaitent élargir
leur audience ou mieux communiquer en interne.
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o Ateliers, tables rondes et webinaires

? Quand ils sont destinés a un public
Interne 3 l'entreprise, ces evenements
permettent 3aux collaborateurs et
collaboratrices de poser des questions,
de discuter des données et de collaborer
sur des solutions.

Is font pleinement partie des enjeux de marque employeur en
contribuant a3 renforcer la confiance et Ila crédibilité de
I'entreprise. lls sont particulierement utiles pour Ia formation interne
et |a sensibilisation des employes.

Ce type de format peut aussi étre organise aupres d’'un public externe
via la participation des dirigeants ou autres collaborateurs de
‘'entreprise a des evenements du secteur. Cela contribue a |a visibilite
de lI'entreprise aupres de son ecosysteme et permet de se positionner
comme un leader d’opinion.
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Communication et sensibilisation

Passer de |la data a la narration : comment intégrer I'information carbone
dans la stratéegie de contenu globale de I'entreprise ?

Trop souvent realisees pour se conformer a la reglementation, les Au sein du rapport, les entreprises devront communiquer des
publications réeglementaires sont une mine d’or pour la réalisation indications sur les risques financiers lies aux effets du changement
d’autres contenus plus pédagogiques. climatique.
Présentant notamment I'impact carbone des entreprises, |a DPEF doit Elles devront également transmettre les mesures qu’elles prennent
étre rendue publique sur le site Internet de |a societe dans un delai pOUr reduire leur impact en mettant en oceuvre une strategie bas-
de huit mois a compter de |la cléture de |I'exercice et rester disponible carbone dans toutes les composantes de leur activité (scopes 1, 2 et
pendant une durée de 5 ans. 3) afin d’étre alignées avec les objectifs de I'accord de Paris.
P Mais 2024 et lI'entrée en vigueur (progressive) de la nouvelle Les trois principaux canaux de distribution de contenus, plébiscites
directive europeenne de reporting (CSRD) marqueront les deébuts par les specialistes du marketing dans les entreprises industrielles,
d’'une nouvelle ere. Les rapports deviendront obligatoires pour les sont :
entreprises remplissant au moins deux des trois criteres suivants :
e Les réseaux sociaux (93 %),
e Plus de 250 salariés, e ['e-mail et les newsletters (86 %) . &
e 50 M€ de chiffre d'affaires net, e Le site Web/blog de leur entreprise (76 %). \

e 25 M€ de total du bilan.

En savoir plus sur la DPEF X Carbo Teléecharger le BOOK RSE The Editorialist
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https://www.hellocarbo.com/ressources/livre-blanc-guide-performance-extra-financiere/
https://www.hellocarbo.com/ressources/livre-blanc-guide-performance-extra-financiere/
https://www.the-editorialist.com/book-rse/
https://www.the-editorialist.com/book-rse/

Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Les principes du data storytelling appliquées a |a donnée carbone

? Le Data Storytelling repose sur I'art de raconter une histoire grace 8 des données. Le principe consiste 3 collecter, visualiser et
analyser des données brutes pour les transformer ensuite en un récit clair et instructif.

Cette approche permet de fournir un contexte global qui facilite le decryptage des donnees.

Produire du data storytelling necessite un ensemble d’expertises spécifiques : maitriser des competences techniques, graphiques et pouvaoir
les allier avec une narration journalistique.

L3 data Storytelling repose sur trois principes fondamentaux

L'authenticité
L es donnees doivent étres exactes et

fiables
La clarteé

| es données doivent étre présentées de
facon a étre facilement

, | | L'engagement
comprehensibles et concises

Les données doivent étre developpeées
afin de susciter l'interét et
‘'engagement du public
THE

EDITORIALIST
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Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Les principes du data storytelling appliquées a |a donnée carbone

Selon une etude de Gartner, le data storytelling sera le moyen le

plus repandu de communiquer sur des analyses de donneées d'ici a
2025.

@ Le data storytelling differe d’'une simple analyse de données. En
effet, il y @ derriere, un veritable objectif : |la volonte d'expliquer et
de faire parler les données pour arriver 3 une prise de deécision
et/ou un changement.

Appliqué a la donnée carbone, cela implique de transformer des
chiffres, souvent abstraits, sur les emissions de CO2, les economies
d'energie ou les innovations vertes, en contenus visuels qui mettent
en lumiere ['impact reel sur I'environnement et 13 societe.

Ces contenus permettent de contextualiser les donneées et de faire
mieux comprendre a l'audience, les enjeux et opportunites lies a la
reduction de I'empreinte carbone.

THE
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On peut, par exemple, utiliser ces datas pour montrer I'impact
des émissions de gaz 3 effet de serre sur |'environnement ou pour
mettre en lumieére les efforts de I'entreprise dans |Ia réduction de
son empreinte carbone.

Le data storytelling offre aux entreprises industrielles un puissant
levier pour engager leurs audiences et demontrer leurs actions.

@ |l est important de garder en téte que les données carbone sont
une mesure 3 un instant T. Elles ont du sens uniquement au sein d'un
vaste plan d'action, qui lui-méme doit étre raconteé via les typologies
de contenus listés plus haut.

28


https://www.techtarget.com/searchbusinessanalytics/feature/Gartner-predicts-data-storytelling-will-dominate-BI-by-2025

Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Reporting RSE : les best practices a travers des cas d'usage

Le rapport climat de Renault

~«En plus de |la publication de leurs informations reglementaires (rapport
annuel financier, DPEF, etc.), le groupe Renault a publie, en 2021, un
rapport climat intéressant dans son usage de data visualisation appliquée
3 la donnée carbone.

I

¥
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Renault
Group

AVRIL 2021
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Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Reporting RSE : les best practices a travers des cas d'usage

Le rapport climat de Renault

L'introduction

apporte des elements

de contexte sur
‘importance de
reduire ses emissions
de gaz o effet de

LES CLES
POUR COMPRENDRE ALRALL T G

AU C(EUR DU CHANGEMENT
CLIMATIQUE

(;az a effet de serre, compensation carbone, réchauffement de la planete ;
e point sur des termes aujourd ' hul courants mais qui recouvrent des mecanismes
physiques complexes et, parfois, meconnus.

[:AHEH'HE, L'effet de serre et AUarigine un phénoméne naturel et méme nécessaire: une parte de
EFFET DE SERRE 13 chaleus dmete par les rayons solames est retenue par différents gar dont le gar carba-
ETCLIMAT ngue [(0:) su le mérhane Cela permet & la plandte de conserver une température vivable pour
[ensemble de ses écomystemes. Mais du fait de 3 production massswe de (0z lide aux activités

humaines et a laccrossement de Lla population. le phenomene de rétention de chaleur s'accroit

el aved lui, [augmentaton 3 termodrature a lasurface de la Terre. |15 ag du principal lacteur de

dérdglement climatigue. qui s tradult par une sugmentation du rythme et de la Iréquence des

phEaomEnss AdTurels ertrémed ot dévictatews (Randations, templted, feux de Tondt, s&che-

refied ) A DEfee 1B furde de Nefsembie e Moty e mes &4 Menicds

EMISSIONS DE CDs CAPTATION DE CD s

LES CLES
POUR COMPRE NDgE

LA NOUVELLE DONNE

POLITIQUE

La COP 27 [conférence mondiale sur le climat) sest tenue en 2015 a Paris. A son issue

196 parties se sont engagees a reduire leurs emissions de gaz a efret de sere (LE>) atin ge
maintenir [augmentation de la température mondiale «nettement en dessous de 2*C et méme
de poursuivre [action menée pour limiter [élévation des températuresa 1,5 =

Now 2021 > COP 26 b Glasgow
(Ecosse), Objectif : rehausser les

engagements climatiques

2050 » Europe, 1™ continent neutre
en carbone

2035-2040 » Fin probable des
ventes de véhicules thermigques
neufs en Europe (vote en 202.2)

En page 5, c’'est une
llustration qui donne a
voir les différentes
actions politiques pour

serre afin de lutter o e o T o el

maintenir I'augmentation

- ¥ climatique de I'UE [réduction 101%- 1024 » Green Deal europden.
< - = f ' Iy BT drau moins 55 Y% des GES en 2030 Priofité aux investissements @
contre le dereglement e oz B T 4 A7 OO O T pomgponth 90 et de la temperature

climatique. Nous vy
retrouvons un donut
chart avec les
emissions de CO2 par
secteur d’activite.

AL TRTTE SUMANE AN # ENTER FOSE TR EDRET TROMCALE

LE CYCLE Les emissions de L0z issues des etres vvants et de lacbivite humame Sont Caplies pad
DU CARBONE s oceéans et les végétaus, gui marnitiennent la guantité de carbone 3 un niveau stable (et
equil Dre estremis &n cause par [a combustion importante Sénergies fosslies (ga2, pétrole, charbon)
par [ACTivite humaine of des facteurs aggravants comme [artificialisation des 5ol [etalement
urtaing Le deplaiement dénengies renguraelabiet. e me 5r|:|.1||::t B Nafil=t3tian de ransporms foh
miotorisés (vélo) sont des moyens de limiter ce phénoméne. On peut également augmenter les
CADS it de ¢ aptation pas L refarestation oule diveloppement de captew de charbion

um La neutralivé carbone est atteinte lorsgue e volume d'émissions de gaz a effet de seme
CARBONE {mesuré en « gguivalent COz = gu « (0ze ») d'une organisation ou d'un territoire est
equilibreé par une caplation equivalente, aussi been par les puits naturels gue par des procédes

ingustriels de capture ouw de réutilisation du Carbone. Elle dait étre distinguee de |a O0mpeneation

4% LarBone qui consrte & eutralser Nimpact oes émitsions o origine 1o430e dans un [y oo
%

Dec. 2019 » Engagement de FUE
vers la neutralité carbone en 2050

Nov, 2014+ 5" rapport du GIEC
Augmentation possible de 4,8°C
de la tem perature moyenne d'ic
2100 au rythme actuel

Déc. 2015 COP 27 [Accord
de Pars). Objectif 2100: nettement
en dessous de 2°C

En parallie FEurope a mis &n aeueme £3 propere stratége cimatique [F’.’II.'[-F Vet ol reen Dieal]
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2°C.

rET o g par e fnancement de nouvseau puits de cartsane @n UN Jutre lieu (efonedtation, Capteurs de
nl 32 EafE bk charbon. ) redevances de ciroulateon, thnes specigues ou rones i trahc bimité restreignent dbs Juwound Tiul 'acces des weruiules
A e .
19% : e les plus poliuants au centre des agglomérations

IR Tl s R L s

T EZRETALACTION .
™ LE TRANSPORT ROUTIER
1% Le transport est responsable de 25% des emissions de (0:e dans le monde. dont RENAULT m_mmm
eyt 45 % lles au transport routier de passages (3ot 11 % du totall Face 3 Maciroisserment ET MONDIALES
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Le rapport climat de Renault

Reporting RSE : les best practices a travers des cas d’'usage
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NOTRE PLAN [rACTIONS

a une rnergie decabonee of la disrenuten

ACTION N*B

Diviser par 2 les emissions de nos sites
d'ici 2030*

Qutre les enjoux biés § (augmentation constante du prix des #nergles fostiles, | ecours
des comrarmmatons oot ihe 2 La fois des ieeierd

mid|eurs de L3 trajeciore chmat et ges leviers o8 ComDETTIVTE BConamees ¢ él’l!fﬂl': .

S 00 % d'electr ite
renpaselable en France,
[ Espagne. Slovense ot
= Partagald’lc 20.80.

IS Zu Transport de pikces ot de vehicules

MOTHE PLAN D'ACTRONS RERLAT GADUP

POUR DEMAIN,
NOTRE PLAN D’ACTIONS

Le Projet Climat de Renault Group se décline en 9 grandes actions. Leur
deploiement dans lensemble du Groupe sera echelonne jusquen 2030, etape intermediaire
de lambition de neutralite carbone en Europe pour 2040 et dans le monde en 2050

RETIDE B &
Augrnenter i s Sutibatsan des
woitures d'au moins M% grice 4 la

EEEEE lpacear ges vehioules

1 utilit are legees 3 bydrogene en
Europe 0 2025

00 iImphguer lensemble de
PRODUCTION la Chasne O approvisionne ment
|
rﬁ_{;:f“t"“;:._l
o0
MATERIAUX ET

FIN DE VIE

Dreririge e 30 % lEs Emedaions

d'ici 2050

Witrid ¢ leadership de Renaull roup
dans FéLonames cirod
“‘parrapnema Ay
=M RILITF V=5 AVRIL Mo
LA MEUTHALITE Gl ol 14 Ermap reaglt com

Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Le rapport passe
ensuite a la partie "plan
d’'action” de I'entreprise.
A la page 14, figure une
llustration qui décline les
neuf actions du Projet
Climat de Renault.

Chaque action est ensuite
detailléee sous trois angles :
e Pourquoil : I'enjeu et
"objectif de |'action

e Comment : I3
methodologie
employee pour arriver
3 l'objectif

e Au-dela : une
projection dans l'avenir
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Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Reporting RSE :

Le rapport climat de Renault

les best practices a travers des cas d'usage

' A PERIODE 20102022 Page 51, nous retrouvons le
détail de 'empreinte carbone
4 N Z L
ar vehicule vendu. Le 1er
Enfin, de la page 51 a 53, le rapport se e P

graphique est un bar chart
vertical qui permet d'observer
la réduction d’emission de
CO2 obtenue en 12 ans.

termine par le detail de 'empreinte carbone
du groupe illustrée sur douze ans.

.
:

F 24 ' % 1 ¥ 1

Pour le second graphique,
Renault utilise un donut chart
s gui detaille la répartition de
I'empreinte carbone d’un
véhicule par ses composants.

_I.i'l-’l_nnm
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Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Reporting RSE : les best practices a travers des cas d'usage

Le rapport climat de Renault

REPARTITION DES EMISSIONS DE GAZ A EFFET
OE SERRE SELON LES SCOPES 1,2ET 3

e slnjactth & raf TR Gpg drmEmameg recte o o fLr parenaear weere (0P @ Pate Merdod nes Narers
OFeCTE BB D QO COMDTITITON 3 [CETE MCIARIT  alvE o W RO ApRluaTed ITTNRLT T WAE Gl

facspe J = du ity b 8 roel =f A pe B OSPEG0E S rE B ehac1 P O SELOnEe dEs SFulEGL 0B B B e

FOH0 avt 4 approuseia of Fowlera g feflate Sorve dr wow Den oo 0 eetmprrem o @ i e ot figue
Hawesd Trpen SAT] es mum JDOW Crehid e SAT el s o le el

l!!ll:l:!l‘tl!

|
|
|

THE

EDITORIALIST

Page 52, C'est un
diagramme a barre
empilées qui est utilisé
pour comparer les
emissions de CO2 des
scopes 1 et 2, par
véhicule produit sur
'ensemble des sites.

Le second graphique
utilise la meme technique
avec un zoom sur les
années 2019 et 2020.

£ CA-ER D35 EXPEATE

REPARTITION DES EMISSIONS DE GAZ A EFFET
DE SERRE SELON LES SCOPES 1, 2ET 3

SCOPE 3 : EMESSIONS INDIRECTES
-19%

. .

E F E F :F E E E O E B

B P o e f g R SR TE T L Pt Bl ww o el Nmghingm & By

@ - ¥ - ¥ = L] ) L]

Page 53, il s'agit egalement
d'un diagramme a barres
empilées qui fait un gros plan
sur le Scope 3. Ce scope etant
Indispensable a prendre en
compte pour un Bilan Carbone
le plus exhaustif possible.

Il comprend toutes les
emissions indirectes non
concernées par le scope 2
comme l'achat de marchandises
aupres de fournisseurs ou de
services par exemple.
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Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Autres exemples d’utilisation de data visualisatoin appliquées a 1a donnée carbone

THE
EDITORIALIST

Reporting RSE : les best practices a travers des cas d'usage

0,10kg

eq CO_/€ de CA
Intensité carbone éconcmique de JLL France

7,2t

intensité carbone économigue de JLL France

Répartition de 'empreinte carbone des bureaux du groupe JLL en Franc

selon le poste de consommation
Malnterance Conalnaction
33% 22%

Enerple - Réseay de chaulMape Climatisation
12% 10%
Déchets Faerpie - Gar
3% I <1%

eq CO
Bilan carbone par collaborateur JLL France (moyenne Samide 3,17)

C’est autant d’émissions que :

b g =

431 repas avec du beeuf ou 95 smartphones ou 16 218 km en voiture

Un bar chart horizontal repére dans le
rapport developpement durable de JLL.

| est associe a des pictogrammes qui
montrent lI'equivalence de 3,13t CO2e
avec d'autres situations quotidiennes
(consommation de repas carnees,
kilometres réalisés en voiture, etc.)
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Présentation visuelle de |a donnée : rendre le reporting engageant

Autres exemples d'utilisation de data visualisatoin appliquées a |Ia donnée carbone

THE
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Reporting RSE : les best practices a travers des cas d’'usage

Catéegorie 1 -
Ermimaans e 3

= EE NON INCLSe
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Catégore 8 -
A-tits lonson
& Amont

Non significatif

Catégore S .
| ie1s P

N A8S O3 TaDnNG

6 201 1CO2e

Cotégorse 11

ACURS DR e aval

Non significatif

Catégora 14

Frantdhaes amornt

Non significatif

Catégorie 14bis

FIAnCMES 5

2 367 1C0. e

Catéegosie 3
I rarmnort
InFEl \OT 0N ava

57 700 1C0 e

Catégorie 10 -
Tratement den

PIOCNS venikis

Non significatif

Catégorie 11 :
Ll et ion Clos

Produds verius
Non significatif

Calégore 15

Il Faserrerris

Non significatif

SCOPE 3

Autres amissoons indirecies |
|t motress demiasanrd
ndirectemant produibes par
wE actrnas oe | organsation
(id Ml BONT DBE
cofmplnbelindes au 2 mas qQui
=00 ilees 3 la chalne de
Rl SoMpate comme D
mxermoie | | achat de mabires
prEmdEres. 08 Sanycas o
Autred produds, déplacemants
e ks fwes, rarsport amont
et pval des marchand ses,
BESTHIONS 0ufg (EC NPt s i
i s actviies de
‘organsme, uthisanon & fin
(e v 4 DFOUITE AT LanACeg
vandus, drerobelesat sor
0% Peans & SQUipameats
& DrOOuCTIoN

490 055 1CO. e

Catégorie 12
Fin ce v oos
DroQLs v us

1 870 tCO e

Une Mind Map chez Hermes

Ony retrouve le detail des
postes de depenses de CO2 de
leur Scope 1.

Avec une intensité carbone de
82,4 (tous scopes), Hermes est
I'une des entreprises les
moins intensives en carbone
du CAC 40, sur la base d'un
scope 3 complet.
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Reporting carbone : |Ia prochaine étape

Evolutions législatives et réglementaires

L'entrée en vigueur de la directive sur le reporting de durabilite L es nouvelles obligations de Ia CSRD incluent notamment :
(CSRD) en 2025 pose des defis de taille en matiere de donnees.
e Un reporting plus detaillé, articulé autour du concept de « double

En effet, |1a CSRD constitue une veéritable bascule dans les contraintes matérialité ».

de reporting des organisations europeennes.
e | 3 diffusion d'informations quantitatives et qualitatives.

t2 Au total, quelque 50 000 entreprises devront publier désormais

un rapport de durabilité annuel, comprenant une multitude e | 3 préesentation du chemin parcouru et des projections sur les
d’'informations quantitatives et qualitatives sur les impacts, courts, moyens et longs termes.

risques et opportunités des entreprises, assorties d'une trajectoire

de conformite a I’'accord de Paris. e | 'ambition de présenter les moyens precis deéeployés pour

participer a lI'objectif de neutralite carbone.

e L'homogeéneéisation des indicateurs ESG demandeés aux
entreprises.

. /Ll
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Reporting carbone : |Ia prochaine étape

Evolutions législatives et réglementaires

L'une des plus grandes difficultés concerne sans doute |'extension Enfin, l'sugmentation sensible du volume
de la récolte d'informations o |'ensemble de Ia chaine de valeur d'informations a fournir va impliquer un
des entreprises. effort notable pour les organisations, qui ‘
Concretement, celles-ci devront étre en mesure de collecter des devront parvenir 3 embarquer un nombre .
donneées sur les impacts de leurs fournisseurs, de leurs clients et croissant de déepartements sur ces sujets.
d'autres parties prenantes.

¥

Au-dela de la complexité de sa mise en ceuvre, |a directive CSRD
se revele une opportunite pour les entreprises de demontrer, par |a
preuve, la realité de leurs engagements.

C'est le fameux scope 3 du GHG Protocol (Green
House Gas Protocol) qui concerne les émissions
indirectes de carbone (en amont et aval de sa
production) comme celles émises par I'ensemble de
ses sous-traitants industriels.

Quant aux investisseurs, partenaires economiques et autres parties
prenantes, ils pourront évaluer plus facilement les performances
environnementales, sociales et de gouvernance des entreprises.

Autre enjeu de taille : |a publication des « émissions futures »
demandeée par la CSRD. Une évaluation complexe, qui necessitera
'utilisation de méthodes de modelisation avancees.
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Reporting carbone : |Ia prochaine étape

Consommateurs : les attentes croissantes pour une information

Dans le contexte actuel de sensibilisation accrue aux enjeux
climatiques, la communication RSE, et en particulier les
informations liees au bilan carbone, sont devenues un element
central de la stratégie des entreprises industrielles.

De leur c6té, des consommateurs, conscients de l'impact de
leurs choix sur I'environnement, privilegient de plus en plus les
produits et services a3 faible empreinte carbone.

Cela se traduit par une montée en puissance des applications
permettant d'acceder directement a ces informations.

La plus celebre, Yuka, totalise plus de 40 millions
d’utilisateurs dans les 12 pays ou |'application est disponible.
| ‘'affichage, obligatoire a partir de janvier 2024 en France, de
'éco-score sur tous les produits alimentaires et textiles
viendra certainement acceéeléerer cette tendance.

THE
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transparente

Une communication RSE requliere est donc devenue un avantage
concurrentiel incontestable pour les entreprises. Cela les aide

notamment a :
e Renforcer leur reputation,
o Fidéliser leurs clients
e Attirer de nouveaux investisseurs...
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Conclusion

Avec |a leqislation qui progresse et l'importance croissante que les
entreprises et investisseurs accordent aux criteres RSE, réaliser un bilan

carbone devient un enjeu strategique pour les entreprises industrielles.

Prenez le temps de selectionner les bons partenaires qui vous assisteront
dans la collecte et I'analyse de vos donnees environnementales.
Leur expertise vous permettra d’obtenir une quantification detaillee des

emissions de votre entreprise.

L'interprétation des données recueillies doit étre précise et transparente.
Cela implique de distinguer les emissions directes des emissions indirectes, et
d'identifier les domaines sur lesquels des ameliorations peuvent étre realisees.

T ! Enfin, communiquez de maniére pédagogique sur vos points d'optimisation
et votre trajectoire de reduction pour rester sur les bons rails et engager vos
différentes audiences.
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Contactez-nous

Carbo, votre allie pour votre strategie climat

BILAN CARBONE

PLAN D'ACTIONS
CONTACTER UN EXPERT BILAN CARBONE

ACTION 1 ‘ -30%

Pour en savoir plus rendez-vous sur hellocarbo.com

ACTION 2 G ® 7%

ACTION 3 G ‘ -40%



https://www.hellocarbo.com/reservez-votre-demo/
https://www.hellocarbo.com/

Contactez-nous

The Editorialist, votre service editorial expert en narration RSE

THE EDITORIALIST w3t oepRes  SECTEORS  ENEER

THE EDITORIALIST,
VOTRE AGENCE EDITORIALE.

Raconter, c'est accélérer

CONTACTER UN EXPERT EDITORIAL

En savoir plus sur the-editorialist.com
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https://meetings-eu1.hubspot.com/nicolas-berchadsky/3
https://www.the-editorialist.com/

